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Nur wer seine Zielgruppe kennt, kann

sie erreichen. Gehen Sie auf Entdeckungs-
reise durch die Kopfe lhrer Kunden und
erkennen Sie deren wahren Wiinsche.

— Dabei unterstiitzen wir Sie gerne!

Die Offenen:
We enjoy!

Diese Zielgruppe liebt es, einzukaufen, génnt
sich gerne eine Pause bei einem Espresso und
tankt dabei Lebensfreude. Ob Events, Wellness
oder Zeit mit der Familie — alles wird in vollen
Ziigen genossen. Trotzdem schétzen die Offenen
die Sicherheit und Qualitat. Verfiihren Sie sie
zum Traumen mit fantasievollen Ideen und regio-
nalen Produkten!

Die Harmonisierer:
Wenn das erste Auto einen
Namen hat

In dieser Kategorie sind eher die Frauen zu
Hause — gepragt von Weichheit und Fiirsorge.
Ihr erstes Auto bekommt oft einen Namen und
dient als treuer Begleiter. Diese harmonischen
Charaktere schatzen Dinge wie Gartenarbeit,
Familie, Haustiere und eine gesunde Erndhrung.
Mit zunehmendem Alter wachst diese Zielgruppe
weiter. Werhung sollte das Gefiihl von Gebor-
genheit und Gemeinschaft vermitteln.

Die Performer: -............
Echte Macher erkennt man .,
am starken Design ST,

Der Performer liebt Erfolg und Eleganz. Armel . . y
hoch, Krawatte locker — bereit fiir den Konkur- *e
renzkampf! Autos, Uhren und Design-Highlights

lassen sein Herz schneller schlagen. Ein edler .
Tropfen? Perfekt, um seine Kennerschaft zu .
zeigen. Neid? Das schénste Kompliment! Ubri- .
gens, ca. 11% der Bevélkerung zéhlen zu dieser .
Power-Zielgruppe. .




